
結果
（指標値）

1
大館市総合戦略
策定事業

・

・

専門的調査の実施

外部有識者を含む総合
戦略策定懇談会等の運
営・意見集約

－
平成27年12月に

策定済み。
（－）

・ RESAS部の中高生との
意見交換等の場を設け
ること。

① 女子旅ツアー受
入

5人
（8人）

② 渋谷区との相互
交流

190人
（100人）

③ 観光施設のトイレ
のバリアフリー整
備

16か所
（10か所）

④ 誘導案内表示
23か所

（5か所）

⑤ 機内誌でのPR
360万件

（370万件）

⑥ 商品販売のイン
ターネットサイト開
設

6社
（10社）

B（おおむね達成）

① 視察及び相談件
数

37件
（5件）

・

・

・

ニーズを整理し受け入
れ態勢づくりへつなげる
こと。

DMO等広域連携へとつ
なげること。

大館から台湾への誘客
も行うこと。

A（達成）

① 情報発信媒体の
作成

6千部
（1万部）

② 移住交流イベント
でのＰＲ及び移住
希望相談者の発
掘とモニターツ
アー参加者の確
保

0名
（8名）

C（未達成）

KPI（重要業績評価指標）

項目

判定：ＫＰＩ達成に有効

・

・

判定：ＫＰＩ達成に有効

判定：ＫＰＩ達成に有効達成度

達成度

首都圏から遠い秋田へ
来る工夫・検討をするこ
と。

移住促進のスタートとし
ては有効であった。

地域活性化・地域住民生活等緊急支援交付金
（地方創生先行型）事業効果検証の結果一覧表

2
「忠犬ハチ公のふ
るさと大館」首都
圏発信事業

渋谷区との相互交流

秋田犬をデザインに取り
入れた施設整備

働く女性モニターツアー
並びに首都圏に向けた
情報発信

ＡＮＡ機内誌による地域
産品等の紹介

首都圏での販売促進活
動

インターネットショッピン
グサイト開設

達成度

事業を改善させつつ継
続させ、移住へとつなげ
ること。

№ 事業名 内容

・

・

・

・

・

・

意見

・

3
海外からの教育
旅行誘致事業

台湾での訪日教育旅行
現地説明会への参加

旅行事業者へのトップ
セールス

教育旅行関係者の現地
視察

歓迎用横断幕の作成

4
都市圏からの移
住促進事業

ワークショップを通じて
のパンフレット作成

首都圏での情報発信

・

・

・

・

・

・



結果
（指標値）

KPI（重要業績評価指標）

項目
№ 事業名 内容 意見

① 体験マルシェ等
参加者

50人
（40人）

② レストランフェア開
催店舗数

3店
（3店）

③ シェフツアー参加
者

8人
（6人）

A（達成）

① 旅行事業者を招
いての現地視察
ツアー受入れ

4件
（4件）

② インバウンド、国
内バイヤー受入

1件
（7件）

③ 輸出可能産品の
需要調査件数

5件
（30件）

④ 観光施設内案内
表示の多言語化
整備件数

6か所
（15か所）

C（未達成）

① 来場者数
32,000人

（50,000人）

② 出店数
40店舗

（30店舗）

B（おおむね達成）

・

・

判定：ＫＰＩ達成に有効

・

・

達成度

達成度

データ収集等はＤＭＯ
と連携して行うこと。

供給体制を整えたうえ
で売り出していくこと。

今年度は樹海ドームで
開催するので、適切な
出店数を検討すること。

県内でもあまり認知され
てない大館の食文化が
伝えられたのは効果的
であった。

体験マルシェ開催

首都圏レストランを活用
した本市の食材等PR

首都圏での曲げわっぱ
づくり体験

大館市地域資源
プロモーション事
業

5

達成度

首都圏でのファンを増
やしていくこと。

地元の魅力のあるもの
を市民にも広めること。

・

・

・

判定：ＫＰＩ達成に有効

6
インバウンド体制
整備事業

旅行事業者を招いての
現地視察ツアー開催

大館産品の海外展開の
ための調査

観光案内板の多言語化

7
肉の博覧会in大
館開催事業

肉の博覧会in大館の開
催

・

・

・

・

・

・

判定：ＫＰＩ達成に有効


